Wydziat Ekonomiczny SGGW w Warszawie

Nazwa zajec:

Strategiczna analiza przedsiebiorstwa ECTS 3

Nazwa zaje¢ w j. angielskim:

Strategic analysis of the company

Zajecia dla kierunku studiéw:

Zarzadzanie

Jezyk wyktadowy: polski

Poziom studiéw: 2

Forma studiéw:

stacjonarne i niestacjonarne

Numer semestru:
semestr letni

Status zajec:
kierunkowy - do wyboru

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik): 2019/2020 Numer katalogowy:

EKR-Z-2SZ-X-87-KF-2019

Koordynator zaje¢:

Klepacki Bogdan, prof. dr hab.

Prowadzacy zajecia:

Klepacki Bogdan, prof. dr hab.

Jednostka realizujaca:

Katedra Logistyki

Jednostka zlecajaca:

Wydziat Ekonomiczny

Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.l. Zapoznanie studentéw z metodami analizy ekonomicznej, zaréwno strategicznej, jak tez na poziomie
przedsiebiorstwa

b.2. Przygotowanie analizy strategicznej konkretnego przedsiebiorstwa

c.3. Ocena sytuacji ekonomicznej przedsiebiorstwa oraz propozycje dokonania w nim zmian

Wyktad

Pojecie i znaczenie analizy w funkcjonowaniu przedsiebiorstwa. Koncepcja strategii, Zrédta przewagi
konkurencyjnej, strategie biznesowe sektoréw gospodarki, strategie korporacyjne, trendy w zarzadzaniu
strategicznym. Analiza strategiczna - pojecie, znaczenie, rodzaje, przydatnos¢, zastosowanie. Analiza
mikroekonomiczna przedsigbiorstwa, analiza pionowa i pozioma. Sytuacja ekonomiczna przedsigbiorstw w
Polsce.

Cwiczenia

Wybér przedsiebiorstwa do analizy, zebranie materiatéw Zrédtowych i przetworzonych do analizy. Przygotowanie
analizy ekonomicznej/strategicznej wybranego przedsigbiorstwa. Prezentacja sytuacji ekonomicznej
analizowanego przedsiebiorstwa oraz propozycji zmian.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢éwiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, rozwigzywanie problemu, konsultacje, wyktad konwersacyjny, indywidualne projekty studenckie

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Efekty uczenia sie:

Wiedza - Zna i rozumie:
1. Zna metody analizy
strategicznej mozliwe do
zastosowania przez
przedsiebiorstwo

Umiejetnosci - Potrafi:

2. Umie dokona¢ wyboru metody
oraz przeprowadzi¢ analize
strategiczng przedsiebiorstwa

Kompetencje - Jest gotéw do:

3. Jest przygotowany do rozpoznania
probleméw wymagajacych
rozwigzania na poziomie
przedsiebiorstwa i zastosowac
wiasciwe ku temu narzedzia

Sposéb weryfikacji
efektédw uczenia sie:

ocena wystagpien w trakcie zajec¢ (efekty: 1,2,3), ocena wykonania zadania projektowego (efekty: 1,2,3), ocena
aktywnosci w trakcie zajec (efekty: 1,2,3)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sie:

karty oceny studenta (w tym na listach obecnosci), indywidualne projekty studenckie

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene koncowq:

ocena wystagpien w trakcie zaje¢ - 40%, ocena wykonania zadania projektowego - 50%, ocena aktywnosci w

trakcie zajec - 10%

Miejsce realizacji zajec:

Sale Wydziatu Nauk Ekonomicznych

Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1. Gierszewska G. Romanowska M.: Analiza strategiczna przedsiebiorstwa. PWE, Warszawa, 2007 i dalsze.
2. Jachna M., Sierpifiska T.: Ocena przedsiebiorstwa wedtug standardéw swiatowych. PWN, Warszawa 2009.
3. Grant R.,: Wspétczesna analiza strategii. Wydawnictwo Nieoczywiste, Warszawa 2016.|
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Uwagi:

-+, ver-lw, ogdine

Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia | 67/63
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

1.28/0.72 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu

Efekty uczenia sie dla zajec:

Odniesienie do

Oddziatywanie

poziomie przedsiebiorstwa i zastosowa¢ wtasciwe ku temu narzedzia

efektéw dla zajec na efekt
programu studiow | kierunkowy*)
dla kierunku
Wiedza 1. Zna metody analizy strategicznej mozliwe do zastosowania przez Z2_WO03 2
przedsiebiorstwo
Umiejetnosci 2. Umie dokona¢ wyboru metody oraz przeprowadzi¢ analize strategiczng Z2_Uo01 2
przedsiebiorstwa
Kompetencje 3. Jest przygotowany do rozpoznania probleméw wymagajacych rozwigzania na Z2 K02 2

*) 3 - zaawansowany i szczegétowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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