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Nazwa zajec: Marketing ECTS 6
Nazwa zaje¢ w j. angielskim: Marketing
Zajecia dla kierunku studiéw: Logistyka

Jezyk wyktadowy: polski

Poziom studiéw: 1

Forma studiéw:

stacjonarne i niestacjonarne

Status zajec:

kierunkowy - obowiazkowy

Numer semestru: 3
semestr zimowy

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik):

2020/2021

Numer katalogowy:
EKR-L-1SZ-3-02-K0-2020

Koordynator zaje¢:

dr hab. Nina Drejerska, Profesor Uczelni

Prowadzacy zajecia:

Mariusz Grebowiec, dr
Drejerska Nina, dr

Jednostka realizujaca:

Katedra Polityki Rozwoju i Marketingu

Jednostka zlecajaca:

Wydziat Ekonomiczny

Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.Przekazanie studentom wiedzy z zakresu teoretycznych podstaw marketingu
b.Zapoznanie studentéw z koncepcjami marketingowymi mozliwymi do zastosowania w praktyce

gospodarczej

c.Zapoznanie studentéw z metodami analizy otoczenia marketingowego

Wyktad

Pojecie i istota marketingu. Wartos¢ dla klienta. Strategia firmy i strategia marketingowa. Analiza portfelowa i
segmentacja na rynku ustug logistycznych. Elementy i wspétczesna koncepcja marketingu mix. Badania
marketingowe, nowe technologie w badaniach marketingowych. Marketing miedzynarodowy, globalny.
Znaczenie marketingu dla konsumentéw, dla firm produkcyjnych i ustugowych, w tym logistycznych i w

gospodarce narodowe;j.
Cwiczenia

Wprowadzenie do ¢wiczeh. Rynek a marketing. Podaz, popyt i ceny rynkowe. Segmentacja rynku. Ocena
atrakcyjnosci segmentéw rynku i wybér rynku docelowego na przyktadzie rynku ustug logistycznych. Otoczenie
marketingowe firm produkcyjnych i ustugowych, w tym logistycznych. Oddziatywanie elementéw otoczenia na
firmy produkcyjne i logistyczne. Strategia produktu. Etapy tworzenia nowych i zmodernizowanych produktéw.
Cykl i fazy cyklu zycia produktéw na rynku. Zarzadzanie produktem na rynku. Ceny i ich rodzaje, funkcje cen.
Metody ksztattowania cen. Marze i rabaty w strategii cen. Dystrybucja i typy dystrybucji. Strategie dystrybucji

débr i ustug. Istota promocji. Miejsce promocji w marketingu-mix. Cele i instrumenty promocji. Strategia promocji
i etapy budowy profesjonalnej strategii promocji. Metody, cele i zasady analizy marketingowej. Wprowadzenie do
strategii marketingowej. Termin zaliczenia: kolokwium w trakcie semestru.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 30, niestacj. 16
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 30, niestacj. 16

Metody dydaktyczne:

dyskusja, rozwigzywanie problemu, analiza i interpretacja tekstow zrédtowych, wyktad konwersacyjny, studium
przypadku, grupowe projekty studenckie

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Efekty uczenia sie:

Wiedza - Zna i rozumie:

1. zna i rozumie podstawy
teoretyczne marketingu
przejawiajace sie podczas
organizacji dziatalnosci logistycznej
2. zna i rozumie podstawowe
powigzania i relacje miedzy
strukturami i instytucjami
logistycznymi a konsumentami

Umiejetnosci - Potrafi:

3. potrafi wykorzystywac wiedze
do prawidtowej interpretacji
dziatalnosci marketingowych w
logistyce

4. potrafi wtasciwie dobiera¢
zrédta, dokonywad syntezy
uzyskanych informacji oraz
wyciggac wnioski z zakresu
dziatalnosci marketingowej
(segmentacja, badania, etc.), a
takze postrzegad rézne
uwarunkowania marketingu (np.
etyczne, ekologiczne)

Kompetencje - Jest gotéw do:

5. jest gotéw do uznawania znaczenia
wiedzy z 5. zakresu marketingu w
zyciu zawodowym logistyka, jej
krytycznej analizy oraz poszukiwania
zrédet wsréd ekspertéow

6. jest gotéw do realizowania
dziatalno$ci marketingowej w sposéb
odpowiedzialny spotecznie,
przedsiebiorczy, etyczny i zgodny z
interesem publicznym

Sposoéb weryfikacji
efektédw uczenia sie:

kolokwium na ¢wiczeniach (efekty: 1,2,3,4,5,6), egzamin pisemny (efekty:

1,2,3,4,5,6)
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Forma dokumentacji prace pisemne, zestaw pytan
osiggnietych efektéw
uczenia sie:

Elementy i wagi majace kolokwium na ¢wiczeniach - 50%, egzamin pisemny - 50%
wptyw na ocene kohcowa:

Miejsce realizacji zaje¢: sale dydaktyczne

Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.Michalski E., 2018: Marketing. Podrecznik akademicki. Wydanie Il, Wydawnictwo Naukowe PWN.
2.Armstrong G., Kotler P., 2014: Marketing. Wprowadzenie. Wydawnictwo Wolters Kluwer.

Uwagi:
+, ver-lw

Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia 144/141
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu 3.16/2.44 ECTS

nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu | Efekty uczenia sie dla zajec: Odniesienie do Oddziatywanie
efektéw dla zajec na efekt
programu studiéow | kierunkowy*)
dla kierunku

Wiedza 1. zna i rozumie podstawy teoretyczne marketingu przejawiajace sie podczas L1_Kwo1l 3

organizacji dziatalnosci logistycznej
2. zna i rozumie podstawowe powigzania i relacje miedzy strukturami i instytucjami L1_KwWo02 2
logistycznymi a konsumentami

Umiejetnosci 3. potrafi wykorzystywa¢ wiedze do prawidtowej interpretacji dziatalnosci L1_KUO01l 3

marketingowych w logistyce
4. potrafi wtasciwie dobierac Zzrédta, dokonywac syntezy uzyskanych informacji oraz | L1_KU02 2
wyciggac wnioski z zakresu dziatalno$ci marketingowej (segmentacja, badania,
etc.), a takze postrzegac r6zne uwarunkowania marketingu (np. etyczne,
ekologiczne)
Kompetencje 5. jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy z 5. zakresu marketingu w zyciu L1_KKO1 2
zawodowym logistyka, jej krytycznej analizy oraz poszukiwania Zrédet wsréd
ekspertow
6. jest gotdéw do realizowania dziatalnosci marketingowej w sposéb odpowiedzialny L1_KKO4 2

spotecznie, przedsiebiorczy, etyczny i zgodny z interesem publicznym

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy

EKR-L-15Z-3-02-KO-2020 wygenerowano: 2024-04-19 02:23:52
strona 2/2



http://www.tcpdf.org

