Wydziat Ekonomiczny SGGW w Warszawie

Nazwa zajec:

Przedsiebiorstwo na rynku Unii Europejskiej ECTS

Nazwa zaje¢ w j. angielskim:

Enterprise in the EU Market

Zajecia dla kierunku studiéw:

Finanse i Rachunkowos¢

Jezyk wyktadowy: polski

Poziom studiéw: 2

Forma studiéw:

stacjonarne i niestacjonarne

Numer semestru:
semestr letni

Status zajec:
kierunkowy - do wyboru

2020/2021 Numer katalogowy:

EKR-F-2SZ-X-82-KF-2020

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik):

Koordynator zaje¢:

dr inz. lIwona Pomianek, adiunkt

Prowadzacy zajecia:

dr inz. Iwona Pomianek, adiunkt

Jednostka realizujaca:

Katedra Polityki Rozwoju i Marketingu

Jednostka zlecajaca:

Wydziat Ekonomiczny

Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.Zapoznanie stuchaczy z definicjami, rodzajami oraz funkcja przedsiebiorstw w rozwoju spoteczno-
gospodarczym.

b.Przekazanie wiedzy na temat proceséw integracyjnych oraz polityk unijnych determinujgcych dziatalnos¢
przedsiebiorstw dziatajacych na jednolitym rynku UE.

c.Okreslenie i analiza barier wejscia i wyjscia przedsiebiorstw unijnych i pozaunijnych na i poza jednolity
rynek wewnetrzny.

d.Propagowanie przedsiebiorczosci i innowacyjnosci.

Wyktad

Definicje, rodzaje i typologie przedsiebiorstw. Przedsiebiorstwo w teorii rozwoju regionalnego. Teoria i praktyka
integracji ekonomicznej - korzysci i zagrozenia dla przedsiebiorstw. Od unii celnej do jednolitego rynku UE; unia
gospodarcza i walutowa - swobody i ograniczenia dla przedsiebiorstw. Integracja i internacjonalizacja
przedsiebiorstw UE. Euromarketing a marka kraju. Pomoc publiczna dla przedsiebiorstw w UE. Przedsiebiorstwo
UE wobec zmian demograficznych. Perspektywy funkcjonowania przedsiebiorstw w zmieniajgcej sie UE.
Cwiczenia

Bezposrednie inwestycje zagraniczne w krajach UE - analiza BIZ w Polsce. Rozmiary i kierunki ekspansji
zagranicznej przedsiebiorstw UE - analiza. Przedsiebiorstwo w gospodarce opartej na wiedzy - studia przypadku.
Wspotczesne przedsiebiorstwo na rynku regionalnym i globalnym - gospodarka elektroniczna - studia przypadku.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, projekt badawczy, analiza i interpretacja tekstéw Zrédtowych, konsultacje, studium przypadku

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Podstawy ekonomii (mikroekonomia, makroekonomia).

Efekty uczenia sie:

Wiedza - Zna i rozumie:

1. zna i rozumie formy i regulacje
prawne dotyczgce funkcjonowania
przedsiebiorstw, w tym
przedsiebiorstw sektora
finansowego, na jednolitym rynku
UE

Umiejetnosci - Potrafi:

2. potrafi wykorzystac posiadang
wiedze do planowania prowadzenia
dziatalnosci zwigzanej z
rachunkowoscig i finansami na
jednolitym rynku UE

Kompetencje - Jest gotéw do:
3. jest gotéw do prowadzenia
dziatalnosci zawodowej w sposéb
przedsiebiorczy i odpowiedzialny
spotecznie na jednolitym rynku UE

Sposéb weryfikacji
efektéw uczenia sie:

ocena wystgpien w trakcie zajec (efekty: 1,2,3), ocena wykonania zadania projektowego (efekty: 1,2,3), ocena

aktywnosci w trakcie zaje¢ (efekty: 2)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sie:

karty oceny studenta (w tym na listach obecnosci), indywidualne projekty studenckie

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene kohcowa:

ocena wystapien w trakcie zaje¢ - 40%, ocena wykonania zadania projektowego - 50%, ocena aktywnosci w

trakcie zajec - 10%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna (wyktadowa/¢wiczeniowa)

strona 1/2




L6dz.

2005.

Literatura podstawowa i uzupetniajgca:
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1.Gorynia, M. 2000. Strategie przedsiebiorstw w biznesie miedzynarodowym. Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan.
2.Grzegorczyk, W. 2011. Strategie marketingowe przedsiebiorstw na rynku miedzynarodowym, Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego,

Uwagi:

Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia | 65/66
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

1.36/0.88 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu

Efekty uczenia sie dla zajec:

Odniesienie do
efektéw dla
programu studiow
dla kierunku

Oddziatywanie
zajec na efekt
kierunkowy*)

odpowiedzialny spotecznie na jednolitym rynku UE

Wiedza 1. zna i rozumie formy i regulacje prawne dotyczace funkcjonowania FIR2_KWO03 3
przedsiebiorstw, w tym przedsigbiorstw sektora finansowego, na jednolitym rynku
UE

Umiejetnosci 2. potrafi wykorzystac posiadang wiedze do planowania prowadzenia dziatalnosci FIR2_KUO7 2
zwigzanej z rachunkowoscia i finansami na jednolitym rynku UE

Kompetencje 3. jest gotéw do prowadzenia dziatalnos$ci zawodowej w sposdb przedsiebiorczy i FIR2_KKO02 2

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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