Wydziat Ekonomiczny SGGW w Warszawie

Nazwa zajec:

Media relations ECTS

Nazwa zaje¢ w j. angielskim:

Media Relations

Zajecia dla kierunku studiéw:

Finanse i Rachunkowos¢

Jezyk wyktadowy: polski

Poziom studiéw: 2

Forma studiéw:

stacjonarne i niestacjonarne

Numer semestru:
semestr letni

Status zajec:
kierunkowy - do wyboru

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik): 2020/2021 Numer katalogowy:

EKR-F-2SZ-X-69-KF-2020

Koordynator zaje¢:

dr inz. Agnieszka Werenowska, adiunkt

Prowadzacy zajecia:

dr inz. Agnieszka Werenowska, adiunkt
dr inz. Ewa Jaska, adiunkt

Jednostka realizujaca:

Instytut Zarzadzania

Jednostka zlecajaca:

Wydziat Ekonomiczny

Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.Przedstawienie istoty komunikacji z mediami.
b.Zaprezentowanie zasad organizacji wydarzen medialnych.
c.Ksztattowanie umiejetnosci wypowiedzi do medidw.
d.Poznanie zasad wspétpracy z dziennikarzem.

Wyktad

Istota komunikacji z mediami. Typologia mediéw masowych - zréznicowanie mediéw ( specyfika przekazéw
telewizyjnych, radiowych, prasowych i internetowych). Charakterystyka podstawowych narzedzi
wykorzystywanych w budowaniu relacji z mediami. Systematyka Zrédet informacji dziennikarskiej.Organizacja
wydarzen medialnych. Monitoring mediéw. Relacje specjalisty ds. public relations z dziennikarzem. Elementy
strategii media relations. Znaczenie media relations w ksztattowaniu wizerunku przedsiebiorstwa.

Cwiczenia

Zachowanie przed kamerg i mikrofonem. Wypowiedzi do kamery. "Setka" do kamery. Przygotowanie oswiadczen
prasowych i innych materiatéw prasowych. Organizacja konferencji prasowe;j.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, wyktad konwersacyjny, studium przypadku, indywidualne projekty studenckie

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Komunikowanie spoteczne, ekonomia, zarzadzanie

Efekty uczenia sig:

Wiedza - Zna i rozumie:

1. rozréznia pojecia i kategorie z
zakresu komunikacji z mediami
2. zna systematyke Zrédet
informacji dziennikarskiej

Umiejetnosci - Potrafi:

3. poznaje zasady organizacji
wydarzeh medialnych

4. rozwija umiejetnos$¢ wypowiedzi
przed kamerg i mikrofonem

Kompetencje - Jest gotow do:
5. potrafi przygotowac materiaty
prasowe

6. zna zasady etyki zawodowej

Sposéb weryfikacji
efektéw uczenia sie:

ocena wystapien w trakcie zajec (efekty: 4,5,6), test (pisemny lub komputerowy) (efekty: 1,2,3)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektéw
uczenia sie:

ztozone projekty, zestaw pytan

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene kohcowa:

ocena wystapien w trakcie zaje¢ - 50%, test (pisemny lub komputerowy) - 50%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna (wyktadowa/¢wiczeniowa)

Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.Budzyniski, W. 2017. Public relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamos$¢. Wyd. POLTEX, Warszawa.
2.Jaska E., Werenowska A., 2017. Komunikacja przedsiebiorstwa z otoczeniem w gospodarce opartej na wiedzy. Wyd. SGGW, Warszawa.
3.Tworzydto D., Kuca P. 2010. Relacje z mediami w samorzadach - teoria i praktyka. Wydaw. News Line.Pl.Rzesz6w.

4.Wolny-Zmorzynhski K.

, Kaliszewski A., Furman W., Pokorna - Ignatowicz K., 2008. Zrédta informacji dla dziennikarza. Wydawnictwa

Akademickie i Profesjonalne. Warszawa.
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Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia | 75/75
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu 2.04/1.88 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu | Efekty uczenia sie dla zajec: Odniesienie do Oddziatywanie
efektéw dla zajec na efekt
programu studiow | kierunkowy*)
dla kierunku

Wiedza 1. rozréznia pojecia i kategorie z zakresu komunikacji z mediami FIR2_KWO01 2

2. zna systematyke zZrédet informacji dziennikarskiej FIR2_KWO03 2

Umiejetnosci 3. poznaje zasady organizacji wydarzehn medialnych FIR2_KUO6 3

4. rozwija umiejetnos¢ wypowiedzi przed kamerg i mikrofonem FIR2_KUO5 3
Kompetencje 5. potrafi przygotowa¢ materiaty prasowe FIR2_KKO1 2
6. zna zasady etyki zawodowej FIR2_KKO02 2

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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