Wydziat Ekonomiczny SGGW w Warszawie

Nazwa zajec:

Produkt konsumpcyjny ECTS

Nazwa zaje¢ w j. angielskim:

Consumption product

Zajecia dla kierunku studiéw:

Ekonomia

Jezyk wyktadowy: polski

Poziom studiéw: 2

Forma studiéw:

stacjonarne i niestacjonarne

Numer semestru:
semestr letni

Status zajec:
kierunkowy - do wyboru

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik): 2020/2021 Numer katalogowy:

EKR-E-2SZ-X-79-KF-2020

Koordynator zaje¢:

dr hab. Agata Balinska, adiunkt

Prowadzacy zajecia:

dr hab. Agata Balinska, adiunkt
Pracownicy i/lub doktoranci Katedry Turystyki, Komunikowania Spotecznego i Doradztwa

Jednostka realizujaca:

Katedra Turystyki, Komunikowania Spotecznego i Doradztwa

Jednostka zlecajaca:

Wydziat Ekonomiczny

Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.Przyblizenie informacji na temat strategii zarzadzania produktami konsumpcyjnym, tworzenia marek oraz
ich pozycjonowania.
b.Zapoznanie z przestankami i okazjami do tworzenia nowych produktéw.

Wyktad

Definiowanie produktu. Produkt konsumpcyjny, a produkt przemystowy. Cechy rynku produktéw
konsumpcyjnych. Zarzadzanie produktem konsumpcyjnym - oméwienie najwazniejszych strategii zarzadzania
produktem konsumpcyjnym w oparciu o przyktady z rynku krajowego i miedzynarodowego. Marka i produkty
markowe. Budowanie kapitatu marki. Strategie zarzadzania markami - analiza przyktadéw. Konkurencyjnos¢
produktéw i marek - sposoby analizowania konkurencyjnosci produktéw. Ochrona prawna marek.
Pozycjonowanie produktu - cele, efekty i kryteria pozycjonowania. Rynkowe uwarunkowania pozycjonowania
produktu.

Cwiczenia

Strategia nowego produktu - od pomystu do konsumenta (zajecia warsztatowe). Trendy spoteczno-konsumenckie
jako przestanki tworzenia nowych produktéw konsumpcyjnych. Menedzer produktu i jego zadania.
Pozycjonowanie w praktyce - opracowanie strategii pozycjonowania nowego produktu.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, projekt badawczy, analiza i interpretacja tekstéw Zrédtowych, konsultacje, wyktad konwersacyjny,
studium przypadku

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Zaliczenie modutu z podstaw marketingu

Efekty uczenia sie:

Wiedza - Zna i rozumie:

1. Zna i rozumie na
zaawansowanym poziomie zasady
tworzenia i rozwijania produktéw
konsumpcyjnych

2. Zna i rozumie gtéwne tendencje
rozwojowe w zakresie produktéw
konsumpcyjnych

Umiejetnosci - Potrafi:

3. Potrafi wykorzystywac
posiadanag wiedze do
identyfikowania i twérczego
rozwigzywania probleméw z
zakresu produktow
konsumpcyjnych

4. Potrafi wspoétpracowaé w grupie i
przyjmowac w niej rézne role

Kompetencje - Jest gotéw do:

5. Jest gotéw do krytycznej oceny
witasnej wiedzy i uznawania jej rangi
w zyciu zawodowym

Sposéb weryfikacji
efektéw uczenia sie:

kolokwium na ¢wiczeniach (efekty: 1,2), ocena wystapien w trakcie zajec (efekty: 4,5), ocena wykonania zadania

projektowego (efekty: 3,5)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sie:

karty oceny studenta (w tym na listach obecnosci)

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene kohcowa:

kolokwium na ¢wiczeniach - 0%, ocena wystapien w trakcie zaje¢ - 25%, ocena wykonania zadania projektowego

-25%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna (wyktadowa/¢wiczeniowa)
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Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.Stolecka A., Kolny B.,Kucia M.: Produkty i marki w opinii e-konsumentéw. OnePress 2011.
2.Gorchels, L.: Zarzadzanie produktem. Od badan i rozwoju do budzetowania reklamy. Helion 2007.
3.Pogorzelski, J.: Pozycjonowanie produktu. PWE, Warszawa 2008.

4.Rutkowski, I.: Rozwdéj nowego produktu. Metody i uwarunkowania. PWE, Warszawa 2007.
5.0lejniczuk-Merta A.: Konsumpcja w innowacyjnej gospodarce. PWE 2016.

Uwagi:

Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia | 75/79
zaktadanych dla zajec efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetnic pole ECTS:

nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrg student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu 1.4/0.96 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu | Efekty uczenia sie dla zajec: Odniesienie do Oddziatywanie
efektéw dla zajec na efekt
programu studiéw | kierunkowy*)
dla kierunku

Wiedza 1. Zna i rozumie na zaawansowanym poziomie zasady tworzenia i rozwijania EK2_KWO03 2

produktéw konsumpcyjnych
2. Zna i rozumie gtéwne tendencje rozwojowe w zakresie produktéw EK2_KWO02 2
konsumpcyjnych

Umiejetnosci 3. Potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do identyfikowania i twérczego EK2_KUO01 2

rozwigzywania probleméw z zakresu produktéw konsumpcyjnych
4. Potrafi wspotpracowaé w grupie i przyjmowac w niej rézne role EK2_KUO05 2

Kompetencje 5. Jest gotéw do krytycznej oceny wtasnej wiedzy i uznawania jej rangi w zyciu EK2_KKO01 2

zawodowym

*) 3 - zaawansowany i szczegétowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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