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Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.zapoznanie studenta z podstawami podejmowania decyzji konsumpcyjnych na rynku zywnosci

b.zaprezentowanie ekonomicznych i pozaekonomicznych uwarunkowan zachowan konsumenta na rynku
Zywnosci

c.przedstawienie modeli zachowan konsumenta na rynku zywnosci

d.zaprezentowanie wspétczesnych trendéw konsumenckich na rynku zywnosci

Wyktad

Proces podejmowania decyzji konsumenckich na rynku zywnosci. Ekonomiczne i pozaekonomiczne
uwarunkowania zachowan konsumentéw na rynku zywnosci. Promocja mix jako narzedzie ksztattowania postaw
konsumentéw. Zrédta informacji o konsumpcji (klasyfikacja zrédet, charakterystyka zrédet informacji o
konsumpcji pochodzacych z GUS, charakterystyka wyczerpujacych i niewyczerpujgcych zrédet informacji).
Mierniki konsumpcji (mierniki przeliczeniowe,struktury, wzorcowe, agregatowe, dynamiki, wspétzaleznosciowe).
Uwarunkowania konsumpcji w polskich gospodarstwach domowych. Edukacja konsumencka na rynku zywnosci
jako czynnik wzmacniajacy pozycje konsumenta. Wspétczesne trendy konsumenckie na rynku zywnosci:
makdonaldyzacja, ekologizacja, konsumpcja zréwnowazona, etnocentryzm, prosumpcja.

Cwiczenia

Konsument na rynku zywnosci ekologicznej. Konsument na rynku zywnosci funkcjonalnej. Konsument na rynku
zywnosci wygodnej. Konsument na rynku zywnosci GMO. Konsument na rynku ustug gastronomicznych. Produkty
regionalne i tradycyjne w dobie globalizacji i makdonaldyzacji konsumpcji.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, analiza i interpretacja tekstéw Zrédtowych, konsultacje, wyktad konwersacyjny, studium przypadku,
indywidualne projekty studenckie

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Efekty uczenia sig:

Wiedza - Zna i rozumie:

1.zna w spos6b pogtebiony
definicje pojec z zakresu
przedmiotu

2.Zna i rozumie prawa chronigce
interesy konsumenta na rynku
Zywnosci

Umiejetnosci - Potrafi:

3.Potrafi postugiwac sie
ekonomicznymi i
pozaekonomicznymi kategoriami w
opisie zjawisk zwigzanych z
konsumpcja i rola konsumenta na
rynku zywnosci

Kompetencje - Jest gotéw do:
4.Jest gotéw do analizy i interpretacji
wspétczesne trendy konsumenckie na
rynku zywnosci oraz zaproponowania
ich wykorzystania przed
przedsiebiorstwa

Sposdb weryfikacji
efektéw uczenia sie:

egzamin pisemny (efekty: 1), ocena wystgpien w trakcie zajec (efekty: 2,3,4), ocena wykonania zadania
projektowego (efekty: 3,4), ocena aktywnosci w trakcie zaje¢ (efekty: 2,3,4)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sig:

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene konhcowa:

egzamin pisemny - 50%, ocena wystapien w trakcie zaje¢ - 15%, ocena wykonania zadania projektowego - 30%,

ocena aktywnosci w trakcie zaje¢ - 5%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna
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Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.Solomon M.R.: Zachowania i zwyczaje konsumentéw, Wyd. Helion 2006

2.Kiezel E.(red.): Konsument i jego zachowania na rynku europejskim. PWE 2010
3.Zelazna, Kowalczuk, Mikuta: Ekonomika konsumpciji, elementy teorii, Wyd. SGGW 2002
4.Rokita K.: Prawa konsumenta, wyd. Lexis-Nexis, 2009

2009

5.Jezewska-Zychowicz M., Babicz- Zielihska E., Laskowski W.: Konsument na rynku nowej zywnosci, wybrane uwarunkowania spozycia,

Uwagi:
+, ver-lw

Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

75/75

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

1.32/0.8 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

zjawisk zwigzanych z konsumpcjg i rolg konsumenta na rynku zywnosci

Kategoria efektu | Efekty uczenia sie dla zajec: Odniesienie do Oddziatywanie
efektéw dla zajec na efekt
programu studiow | kierunkowy*)
dla kierunku

Wiedza 1.zna w sposo6b pogtebiony definicje pojec z zakresu przedmiotu FIR2 _KWO01 3

2.Zna i rozumie prawa chronigce interesy konsumenta na rynku zywnosci FIR2 _KWO03 2

Umiejetnosci 3.Potrafi postugiwac sie ekonomicznymi i pozaekonomicznymi kategoriami w opisie FIR2 _KUO1 3

zywnosci oraz zaproponowania ich wykorzystania przed przedsiebiorstwa

Kompetencje 4.Jest gotéw do analizy i interpretacji wspétczesne trendy konsumenckie na rynku FIR2 _KKO1 2

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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