Wydziat Ekonomiczny SGGW w Warszawie

Nazwa zajec:

Komunikowanie medialne ECTS

Nazwa zaje¢ w j. angielskim:

Media Comunications

Zajecia dla kierunku studiéw:

Ekonomia

Jezyk wyktadowy: polski

Poziom studiéw: 2

Forma studiéw:

stacjonarne i niestacjonarne

Numer semestru:
semestr letni

Status zajec:
kierunkowy - do wyboru

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik): 2019/2020 Numer katalogowy:

EKR-E-2SZ-X-61-KF-2019

Koordynator zaje¢:

dr inz. Ewa Jaska

Prowadzacy zajecia:

dr inz. Ewa Jaska

Jednostka realizujaca:

Katedra Turystyki, Komunikacji Spotecznej i Doradztwa

Jednostka zlecajaca:

Wydziat Ekonomiczny

Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.przekazanie wiedzy dotyczacej podstawowych celéw, zasad i tresci komunikowania medialnego

b.poznanie funkcji i skutkéw komunikowania medialnego

c.definiowanie determinant zmian w stylu korzystania z mediéw

d.ksztattowanie umiejetnosci analizowania oferty programowej mediéw i poziomu zainteresowania
spotecznego tresciami medialnymi

Wyktad

Cele i zasady komunikowania medialnego. System medialny i systematyka mass mediéw. Znaczenie i
mechanizm oddziatywania mediéw. Klasyfikacja funkcji mediéw (m.in.spoteczne, polityczne i ekonomiczne).
Pluralizm w ofercie programowej medidéw i sposoby osiggania. Teoretyczne koncepcje opisu zawartosci medidow
(uwarunkowania, teorie). Strategie programowania. Spoteczny odbiér mediéw (badania publicznosci i jej
typologie). Zmiany w stylu korzystania z mediéw. Reklama jako narzedzie komunikacji medialnej. Planowanie
mediéw w kampaniach reklamowych. Badania mediéw - pomiar widowni. Rodzaje i gatunki dziennikarskie w
ujeciu teorii znaku i teorii komunikowania, w tym gatunki informacyjne ( reportaz, relacja, flash, news),
publicystyczne ( artykut, felieton,recenzja) i pograniczne ( wywiad, debata). Charakterystyka proceséw
komunikowania w obszarze mediéw nowych.

Cwiczenia

Media i ich tres¢ - charakterystyka i analiza zawartosci medidéw, jezyka mediéw na wybranych przyktadach.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, konsultacje, wyktad konwersacyjny, studium przypadku, praca w grupach

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

komunikowanie spoteczne

Efekty uczenia sie:

Wiedza - Zna i rozumie:

1 - zna specyfike komunikowania
medialnego

2 - poznaje podstawowe zasady
planowania mediéw w kampanich
reklamowych

Umiejetnosci - Potrafi:

3 - interpretuje wyniki badan
publicznosci medialnej

4 - analizuje zawartos¢
programowg mediéw

Kompetencje - Jest gotéw do:

5- jest gotéw do wyboru i
organizowania aktywnosci wtasciwych
mediéw na rzecz Srodowiska
spotecznego

Sposéb weryfikacji
efektédw uczenia sie:

ocena wystagpien w trakcie zajec¢ (efekty: .3,4,5), ocena aktywnosci w trakcie zajec (efekty: 3,4), test (pisemny
lub komputerowy) (efekty: 1,2)

Forma dokumentacji
osiggnietych efektow
uczenia sie:

karty oceny studenta (w tym na listach obecnosci), zestaw pytan, indywidualne projekty studenckie

Elementy i wagi majace
wpltyw na ocene koncowq:

ocena wystagpien w trakcie zaje¢ - 40%, ocena aktywnosci w trakcie zajec¢ - 10%, test (pisemny lub komputerowy)
-50%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna
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Literatura podstawowa i uzupetniajgca:
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2.Michalczyk S. 2008. Spoteczenstwo medialne. Wydawnictwo Naukowe "Slask" sp. z 0.0. Katowice

3.Bauer Z., Chudzinski E. 2008. Dziennikarstwo i Swiat mediéw. Universitas, Krakéw.

4.Czarnecki A., Korsak R. 2001. Planowanie mediéw w kampaniach reklamowych. Wyd. PWE, Warszawa.

5.Francuz P., Jedrzejewski S. 2010. Nowe media i komunikowanie wizualne. Wydawnictwo KUL. Lublin

7.Zarazihski G. 2006. Komunikacja i media. Wprowadzenie. Wydaw. Sprint, Siedlce.

6.Wolny-Zmorzynski K., Kaliszewski A., Furman W. 2006. Gatunki dziennikarskie. Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa.

Uwagi:
+, ver-lw

Wskazniki iloSciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia 77/63
zaktadanych dla zajec efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetnic pole ECTS:

nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu 1.48/0.92 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu | Efekty uczenia sie dla zajec: Odniesienie do
efektéw dla
programu studiéow

Oddziatywanie
zajec na efekt
kierunkowy*)

srodowiska spotecznego

dla kierunku
Wiedza 1 - zna specyfike komunikowania medialnego EK2_KWO03 1
2 - poznaje podstawowe zasady planowania mediéw w kampanich reklamowych EK2_KWO06 2
Umiejetnosci 3 - interpretuje wyniki badan publiczno$ci medialnej EK2_KUO1 2
4 - analizuje zawartos$¢ programowa mediow EK2_KUO02 3
Kompetencje 5- jest gotéw do wyboru i organizowania aktywnosci wtasciwych mediéw na rzecz EK2_KKO02 2

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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