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Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.a) ukazanie mozliwosci wykorzystania psychologii w uzupetnieniu teorii ekonomicznych i wyjasnieniu ich
niedoskonatosci;

b.b) prezentacja mechanizméw podejmowania decyzji rynkowych oraz towarzyszacych im btedéw;

c.c) przyblizenie psychologicznych uwarunkowan zachowan ekonomicznych i sposobdéw ich ksztattowania;

d.d) ukazanie rosnacej roli analiz behawioralnych w funkcjonowaniu wspétczesnych rynkéw.

Wyktad

Relacje miedzy psychologia a ekonomig. Racjonalnos$¢ w psychologii i ekonomii. Paradoksy racjonalnosci.
Heurystyki oceniania i decydowania. Zachowania konsumentéw i inwestoréw w teorii psychologii i ekonomii.
Percepcja pienigdza i ryzyka. Sktonnosci poznawcze i motywacja a btedy decyzyjne. Wptyw osobowosci na
decyzje ekonomiczne. Psychologia oszczedzania. Podatki i oszustwa podatkowe. Dobrostan ekonomiczny a
altruizm i dobroczynnos¢. Semiotyka i antropologia w oddziatywaniu na konsumenta.

Cwiczenia

Przyktady badah empirycznych w psychologii ekonomicznej - gry ekonomiczne. Racjonalnos¢ dziatan
przestepczych. Marka i jej oddziatywanie na konsumenta. Geneza podrébek marki - wybrane przyktady. Humor i
kontekst oraz ich rola w decyzjach rynkowych.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, rozwigzywanie problemu, analiza i interpretacja tekstéw zrédtowych, konsultacje, wyktad
konwersacyjny, eksperyment, studium przypadku

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Mikroekonomia, Marketing, Psychologia.

Efekty uczenia sie:

Wiedza - Zna i rozumie:

1. zna i rozumie mozliwos¢
wykorzystania psychologii w
ekonomii;

2. zna i rozumie wspédtczesne
ekonomiczno-spoteczne dylematy
cztowieka i ich zwigzki ze sferg
behawioralng;

Umiejetnosci - Potrafi:

3. potrafi identyfikowad
mechanizmy decyzyjne, ktérymi
postuguje sie konsument w
dziataniach rynkowych;

4. potrafi wskazac btedy w
procesach decyzyjnych
konsumentoéw, zwigzane z
emocjami, procesami
motywacyjnymi i sktonnosciami
poznawczymi;

Kompetencje - Jest gotéw do:

5. jest gotéw do krytycznego odbioru
informacji ekonomicznych i ich
wiasciwej interpretacji.

Sposdb weryfikacji
efektéw uczenia sie:

ocena wystgpien w trakcie zajec (efekty: 1, 4, 5), ocena prac wykonywanych w ramach pracy wtasnej studenta
(efekty: 3, 4, 5), ocena aktywnosci w trakcie zaje¢ (efekty: 2, 3, 5), test (pisemny lub komputerowy) (efekty: 1, 2)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sig:

prace pisemne, karty oceny studenta (w tym na listach obecnosci), zestaw pytan

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene konhcowa:

ocena wystapien w trakcie zaje¢ - 10%, ocena prac wykonywanych w ramach pracy wtasnej studenta - 40%,
ocena aktywnosci w trakcie zajec - 10%, test (pisemny lub komputerowy) - 40%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna
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Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.1. Zaleskiewicz T., 2012, Psychologia ekonomiczna. PWN, Warszawa.
2.2. Tyszka T. (red.), 2004, Psychologia ekonomiczna. Gdanhskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk.
3.3. Goszczynska M., Gornik-Durose M. (red.), 2010, Psychologiczne uwarunkowania zachowan ekonomicznych. Difin, Warszawa.
4.4. Bielawska-Batorowicz E. (red.), 2012, Wprowadzenie do psychologii dla ekonomistéw. PWE, Warszawa.
5.5. Zawadzka A.M., 2006, Dlaczego przywiazujemy sie do marki? Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdanhsk.
6.6. Ostaszewski J. (red.), 2013, Finanse. Difin, Warszawa.
7.Zaleskiewicz T., 2003, Psychologia inwestora gietdowego. Wprowadzenie do behawioralnych finanséw. Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Gdansk.

Uwagi:
lw

Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia | 63/63
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

1.52/1.12 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu

Efekty uczenia sie dla zajec:

Odniesienie do

Oddziatywanie

interpretacji.

efektéw dla zajec na efekt
programu studiéow | kierunkowy*)
dla kierunku
Wiedza 1. zna i rozumie mozliwos¢ wykorzystania psychologii w ekonomii; EK2_KWO02 2
2. zna i rozumie wspotczesne ekonomiczno-spoteczne dylematy cztowieka i ich EK2_KW04 3
zwigzki ze sferg behawioralng;
Umiejetnosci 3. potrafi identyfikowa¢ mechanizmy decyzyjne, ktérymi postuguje sie konsument w | EK2_KUO01 2
dziataniach rynkowych;
4. potrafi wskaza¢ btedy w procesach decyzyjnych konsumentéw, zwigzane z EK2_KU02 3
emocjami, procesami motywacyjnymi i sktonnos$ciami poznawczymi;
Kompetencje 5. jest gotéw do krytycznego odbioru informacji ekonomicznych i ich wtasciwej EK2_KKO01 3

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy

EKR-E-25Z-3-27-KF-2019 wygenerowano: 2024-05-08 16:03:47
strona 2/2



http://www.tcpdf.org

