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Nazwa zajec:

Marketing w agrobiznesie ECTS

Nazwa zaje¢ w j. angielskim:

Marketing in Agribusiness

Zajecia dla kierunku studiéw:

Ekonomia

Jezyk wyktadowy: polski

Poziom studiéw: 2

Forma studiéw:

stacjonarne i niestacjonarne

Numer semestru: 3
semestr zimowy

Status zajec:
kierunkowy - do wyboru

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik): 2020/2021 Numer katalogowy:

EKR-E-2SZ-3-23-KF-2020

Koordynator zaje¢:

dr Mariusz Grebowiec, adiunkt

Prowadzacy zajecia:

dr Mariusz Grebowiec, adiunkt
dr Ewa Bak -Filipek, adiunkt

Jednostka realizujaca:

Katedra Polityki Rozwoju i Marketingu

Jednostka zlecajaca:

Wydziat Ekonomiczny

Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.Zapoznanie studentéw ze specyfika i funkcjonowaniem marketingu w agrobiznesie.

Wyktad

Wprowadzenie do przedmiotu. Podstawowe pojecia. Interdyscyplinarny charakter marketingu w agrobiznesie.
Specyfika marketingu w agrobiznesie. Znaczenie marketingu dla podmiotéw sektora agrobiznesu. Znaczenie
marketingu dla konsumentéw produktéw rolno-zywnosciowych. Koncepcja marketingowa a inne typy orientacji
przedsiebiorstw agrobiznesu na rynek. Otoczenie marketingowe przedsiebiorstw agrobiznesu. Metody analizy
sytuacji marketingowej firm agrobiznesu. Strategie marketingowe przedsiebiorstw agrobiznesu. Strategie
marketingowe wynikajgce z macierzy Ansoffa i mozliwos¢ ich zastosowania w sferze agrobiznesu. Marketing w
handlu detalicznym i hurtowym.Strategie marketingu miedzynarodowego i globalnego w sektorze agrobiznesu.
Cwiczenia

Specyfika marketingu ustug w agrobiznesie. Planowanie marketingowe w przedsiebiorstwach sfery agrobiznesu.
Przyktady dziatan marketingowych w poszczegéinych gateziach agrobiznesu.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wykfad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢éwiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, analiza i interpretacja tekstéw Zrédtowych, konsultacje, studium przypadku, indywidualne projekty
studenckie

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Marketing

Efekty uczenia sig:

Wiedza - Zna i rozumie:

1. Umie wyjasni¢ przyczyny zjawisk
zachodzacych we wspétczesnym
agrobiznesie

2. Umie przedstawi¢ tendencje
rozwojowe majgce miejsce we
wspbtczesnej gospodarce
zywnosciowej

Umiejetnosci - Potrafi:

3. Potrafi wykorzystac zdobyta
wiedze w praktyce agrobiznesu

4. Absolwent potrafi
wspotpracowad w grupie petnigc w
niej rézne funkcje

Kompetencje - Jest gotow do:
5. Absolwent jest gotéw do
wykorzystania wiedzy w zyciu
zawodowym

6. Jest gotéw do podejmowania i
organizowania dziatan na rzecz
Srodowiska spotecznego

Sposéb weryfikacji
efektédw uczenia sie:

ocena wystagpien w trakcie zaje¢ (efekty: 1,4), ocena prac wykonywanych w ramach pracy wtasnej studenta
(efekty: 2), ocena aktywnosci w trakcie zajec (efekty: 3), test (pisemny lub komputerowy) (efekty: 1,2)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sie:

prace pisemne, zestaw pytan

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene koncowq:

ocena wystagpien w trakcie zaje¢ - 25%, ocena prac wykonywanych w ramach pracy wtasnej studenta - 25%,
ocena aktywnosci w trakcie zajec - 25%, test (pisemny lub komputerowy) - 25%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna (wyktadowa/¢éwiczeniowa)

Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.Ph. Kotler ,Marketing”. Wyd. XIX, Rebis, Warszawa 2015.
2.Michalski E. Marketing Podrecznik akademicki. Wyd. PWN, Warszawa 2010.
3.Adamowicz M: Marketing w strategiach rozwoju sektora rolno-zywnosciowego. Wyd. SGGW, Warszawa 2003.

Uwagi:
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Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia | 75/76
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

1.68/1.36 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu

Efekty uczenia sie dla zajec:

Odniesienie do

Oddziatywanie

spotecznego

efektéw dla zajec na efekt
programu studiow | kierunkowy*)
dla kierunku
Wiedza 1. Umie wyjasnic przyczyny zjawisk zachodzacych we wspétczesnym agrobiznesie EK2_KUO01 3
2. Umie przedstawic tendencje rozwojowe majgce miejsce we wspdtczesnej EK2_KWO02 2
gospodarce zywnosciowej
Umiejetnosci 3. Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze w praktyce agrobiznesu EK2_KUO01 3
4. Absolwent potrafi wspétpracowaé w grupie petnigc w niej rézne funkcje EK2_KUO5 3
Kompetencje 5. Absolwent jest gotéw do wykorzystania wiedzy w zyciu zawodowym EK2_KKO01 3
6. Jest gotéw do podejmowania i organizowania dziatan na rzecz srodowiska EK2_KK02 1

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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