Wydziat Ekonomiczny SGGW w Warszawie

Nazwa zajec:

Rynek mediow ECTS

Nazwa zaje¢ w j. angielskim:

Media Market

Zajecia dla kierunku studiéw:

Ekonomia

Jezyk wyktadowy: polski

Poziom studiéw: 1

Forma studiéw:

stacjonarne i niestacjonarne

Numer semestru:
semestr letni

Status zajec:
kierunkowy - do wyboru

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje opis (rocznik): 2019/2020 Numer katalogowy:

EKR-E-1SZ-X-82-KF-2019

Koordynator zaje¢:

dr inz. Ewa Jaska

Prowadzacy zajecia:

dr inz. Ewa Jaska

Jednostka realizujaca:

Katedra Turystyki, Komunikacji Spotecznej i Doradztwa

Jednostka zlecajaca:

Wydziat Ekonomiczny

Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.poznanie podstawowych determinant ekonomiczno-spotecznych rynku medialnego
b.poznanie najwazniejszych organizacji medialnych na polskim rynku
c.ksztattowanie umiejetnosci identyfikowania marek produktéw i podmiotéw medialnych

Wyktad

Rozwigzania systemowe i regulacje prawne na polskim rynku mediéw oraz w wybranych krajach europejskich.
Podstawowe funkcje organizacji medialnych. Typy rynkéw telewizyjnych w krajach Unii Europejskie;j.
Koncentracja rynkéw w dziedzinie radia i telewizji oraz innych mediéw elektronicznych. Kalendarium zmian na
polskim rynku medialnym ze szczegdélnym uwzglednieniem podmiotéw o duzych udziatach rynkowych.
Charakterystyka specyficznych czynnikéw wystepujacych w funkcjonowaniu przedsiebiorstw medialnych ( cechy
zarzadzania w mediach, rola czynnika czasu i zawartosci). Makroekonomiczne uwarunkowania rozwoju rynku
reklamy medialnej i obserwowane tendencje. Rozwdj rynku multimediéw (nowe technologie i produkty
multimedialne, segmenty rynku multimedialnego). Telewizja i radio - dobro ekonomiczne i rynkowe.
Charakterystyka rynku prasy codziennej i czasopism ( dzienniki i czasopisma jako dobro ekonomiczne oraz
rynkowe).

Cwiczenia

Organizacja i zarzadzanie wydawnictwem prasowym, rozgtos$nig radiowg, stacja telewizyjng portalem
ineternetowym na podstawie wybranych przyktadéw. Udziaty poszczegdlinych podmiotéw medialnych w rynku.
Charakterystyka struktury wtasnosciowej i kapitatowej przyktadowych satelitarnych platform cyfrowych i sieci
kablowych.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, konsultacje, wyktad konwersacyjny, studium przypadku, praca w grupach

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

brak

Efekty uczenia sig:

Wiedza - Zna i rozumie:

1 - poznaje cechy mediéw jako
dobra ekonomicznego i rynkowego
2-zna i rozumie specyfike
zarzadzania w mediach

Umiejetnosci - Potrafi:

3 - rozréznia pojecia i kategorie
opisujace mechanizmy rynku
medialnego

4 - potrafi dyskutowac¢ o zmianach
na rynku medialnym z
wykorzystaniem specjalistycznej
terminologii

Kompetencje - Jest gotéw do:
5-jest przygotowany do krytycznej
oceny proceséw zachodzacych na
rynku medialnym

Sposéb weryfikacji
efektéw uczenia sie:

ocena wystapien w trakcie zajec (efekty: 3,4,5), ocena aktywnosci w trakcie zaje¢ (efekty: 3,4,5), test (pisemny
lub komputerowy) (efekty: 1,2)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sig:

ztozone projekty, karty oceny studenta (w tym na listach obecnosci), zestaw pytan

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene konhcowa:

ocena wystapien w trakcie zaje¢ - 30%, ocena aktywnosci w trakcie zajec - 10%, test (pisemny lub komputerowy)
- 60%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna
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Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.Bonikowska M. 2009. Media a wyzwania XX| wieku. Wydaw. TRIO. Warszawa
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i Profesjonalne. Warszawa

Warszawa
7.Kung L.,2012, Strategie zarzadzania na rynku mediéw, Wydawnictwo Wolters Kluwer, Warszawa

8.9. Nierenberg B.,2011, Zarzadzanie mediami. Ujecie systemowe.Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielonskiego, Krakéw

2.2. Dabrowska-Cendrowska O. 2008. Niemieckie koncerny prasowe w Polsce w latach 1989 - 2008. Dom Wydawniczy Elipsa. Warszawa
3.3. Jakubowicz K. 2007. Media publiczne. Poczatek konca, czy nowy poczatek. Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa

5.5. Kowalski T. 2008. Miedzy twdérczoscig a biznesem. Wprowadzenie do zarzadzania w mediach i rozrywce. Wydawnictwa Akademickie

6.6. Kowalski T., Jung B.2006. Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw. Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,

Uwagi:
+, ver-lw

Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia | 74/64

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

1.68/1.12 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu | Efekty uczenia sie dla zajec:

Odniesienie do
efektéw dla
programu studiow
dla kierunku

Oddziatywanie
zajec na efekt
kierunkowy*)

Wiedza 1 - poznaje cechy mediéw jako dobra ekonomicznego i rynkowego EK1_KwWO01 3
2-zna i rozumie specyfike zarzadzania w mediach EK1_KWO02 2

Umiejetnosci 3 - rozréznia pojecia i kategorie opisujace mechanizmy rynku medialnego EK1_KUO1 3
4 - potrafi dyskutowac o zmianach na rynku medialnym z wykorzystaniem EK1_KUO03 2
specjalistycznej terminologii

Kompetencje 5-jest przygotowany do krytycznej oceny proceséw zachodzacych na rynku EK1_KKO1 3
medialnym

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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