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Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.Zapoznanie studentéw z zagadnieniami zwigzanymi z organizacjg i technikg handlu zagranicznego.
b.Zapoznanie studentéw z uwarunkowaniami, formami handlu zagranicznego oraz rodzajami posrednictwa.
c.Zapoznanie studentéw z procesem realizacji transakcji eksportowych i importowych.

Wyktad

Przedmiot i zakres organizacji i techniki handlu zagranicznego. Formy handlu zagranicznego. Rodzaje rynkéw
zagranicznych i ich charakterystyka. Przedsiebiorstwa w handlu zagranicznym. Elementy marketingu w handlu
zagranicznym. Posrednicy w handlu zagranicznym. Transakcja w handlu zagranicznym (eksportowe i importowe).
Negocjacje w handlu zagranicznym. Kontrakt w handlu zagranicznym. Rozliczenia finansowe w handlu
zagranicznym. Dokumenty w handlu zagranicznym. Logistyka i transport w handlu zagranicznym. Ubezpieczenia
w handlu zagranicznym . Zagadnienia prawne w handlu zagranicznym. Reguty handlowe - Incoterms. Polityka
handlowa.

Cwiczenia

Transakcje barterowe i kompensacyjne w handlu zagranicznym. Franchisng na $wiecie. Charakterystyka
dziatalnosci aukcji /gietdy towarowej. Organizacja miedzynarodowych targéw w Polsce, Europie, branzowych.
Dziatalno$¢ maklera /dystrybutora na przyktadzie. Badania marketingowe w handlu zagranicznym. Wybér rynku
docelowego w handlu zagranicznym. Strategie marketingowe wchodzenia na rynki zagraniczne. Koncepcje marki
i pozycjonowania produktéw na wspétczesnym rynku miedzynarodowym. Taktyki negocjacyjne w handlu
zagranicznym. Jezyk ciata a negocjacje w handlu zagranicznym. Réznice kulturowe w negocjacjach
miedzynarodowych. Zastosowanie akredytywy/ inkasa w rozliczeniach handlu zagranicznego. Handel
elektroniczny w handlu zagranicznym. Transport morski / powietrzny/samochodowy/ kolejowy w handlu
zagranicznym. Zastosowanie metod informatycznych w handlu zagranicznym.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 20, niestacj. 12
b.¢wiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 10, niestacj. 4

Metody dydaktyczne:

dyskusja, projekt badawczy, analiza i interpretacja tekstéw Zrédtowych, konsultacje, wyktad konwersacyjny,
materiaty z platformy

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze

Efekty uczenia sig:

Wiedza - Zna i rozumie:

1. Zna i rozumie podstawy
teoretyczne oraz interpretuje i
wyjasnia zjawiska i procesy
ekonomiczne dokonujace sie w
obrebie krajéw, regionéw z zakresu
handlu zagranicznego

2. Identyfikuje istote, narzedzia i
metody z zakresu handlu
zagranicznego, objasnia teorie,
opisuje struktury, zjawiska i
instytucje

Umiejetnosci - Potrafi:

3. Krytycznie analizowa¢, oceniad i
interpretowac transakcje
gospodarcze zachodzace w skali
miedzynarodowej oraz wskazywac
na ich proces i skutki

4. Organizowad wtasng prace oraz
wspétdziata¢ w zespole

Kompetencje - Jest gotow do:

5. Do kreatywnego myslenia oraz
krytycznej oceny posiadanej wiedzy z
zakresu organizacji i techniki handlu
zagranicznego

Sposéb weryfikacji
efektédw uczenia sie:

ocena wystgpien w trakcie zaje¢ (efekty: 3,5), ocena wykonania zadania projektowego (efekty: 2,3,4), ocena
aktywnosci w trakcie zajec (efekty: 3,5), test (pisemny lub komputerowy) (efekty: 1,2,3,5)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sie:

ztozone projekty, karty oceny studenta (w tym na listach obecnosci), wyniki testéow
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Elementy i wagi majace ocena wystapien w trakcie zaje¢ - 20%, ocena wykonania zadania projektowego - 20%, ocena aktywnosci w
wptyw na ocene koncowa: | trakcie zajec - 10%, test (pisemny lub komputerowy) - 50%

Miejsce realizacji zajec: sala dydaktyczna (wyktadowa/¢wiczeniowa)

Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.Rymarczyk J. (red.), Handel zagraniczny organizacja i technika, PWE, Warszawa 2017.

2.Stepien B. (red.), Handel zagraniczny - studia przypadkéw, PWE, Warszawa 2015.

3.Hermanowski J., Handel zagraniczny, Wyd. Univers, Warszawa-Zielona Géra, 2004.

4.Koziot W. (red.); Handel zagraniczny, operacje, rozliczenia, regulacje. Wyd. Naukowe Wydziatu Zarzadzania UW, Warszawa 2004.
5.Nowakowski M.,(red.), Biznes miedzynarodowy - obszary decyzji strategicznych, Wydawnictwo Key Text, Warszawa 2000.

Uwagi:

Przedmiot czesciowo jest realizowany w formie e-learningowej. Studenci musza mie¢ dostep do internetu za posrednictwem telefonéw lub
przenosnych komputeréw. Czes¢ zajec jest realizowana zdalnie np. quizy, testy. Grupowe projekty przygotowane przez studentéw, kolokwia w
formie testow i egzamin sg archiwizowane w formie elektroniczne;.

Wskazniki iloSciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia | 77/75
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetnic pole ECTS:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu 1.88/1.4 ECTS
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu | Efekty uczenia sie dla zajec: Odniesienie do Oddziatywanie
efektéw dla zajec na efekt
programu studiéw | kierunkowy*)
dla kierunku

Wiedza 1. Zna i rozumie podstawy teoretyczne oraz interpretuje i wyjasnia zjawiska i EK1_KwO01, 3

procesy ekonomiczne dokonujgce sie w obrebie krajéw, regionéw z zakresu handlu EK1_KWO02
zagranicznego

2. Identyfikuje istote, narzedzia i metody z zakresu handlu zagranicznego, objasnia EK1_KWO03 3
teorie, opisuje struktury, zjawiska i instytucje

Umiejetnosci 3. Krytycznie analizowa¢, oceniad i interpretowac transakcje gospodarcze EK1_KUO02, 3
zachodzace w skali miedzynarodowej oraz wskazywac na ich proces i skutki

4. Organizowa¢ wtasng prace oraz wspétdziata¢ w zespole EK1_KUO5 2
Kompetencje 5. Do kreatywnego myslenia oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy z zakresu EK1_KKO1, 2
organizacji i techniki handlu zagranicznego EK_KKO02

*) 3 - zaawansowany i szczegdtowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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