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Zatozenia, cele i opis
zajec:

a.Zapoznanie studentéw z przedmiotem, celami i procedura badanh rynku.
b.Wyrobienie umiejetnosci pozyskiwania informacji ze Zzrédet wtérnych i pierwotnych.
c.Zapoznanie z metodami i wyrobienie umiejetnosci analizy zjawisk i proceséw rynkowych.

d.Nabycie umiejetnosci prezentacji wynikéw badan rynku.

Wyktad

Pojecie i struktura rynku. Przedmiot, cele i procedura badan rynku. Znaczenie w badaniach rynku informacji
wtérnych. Metody i techniki iloSciowych badanh rynku. Metody i techniki jako$ciowych badan rynku. Metodyka
badan panelowych. Organizacja i instytucje badan rynku. Etyczne aspekty badan rynku.

Cwiczenia

Informacyjne podstawy analiz rynkowych. Projektowanie i badan rynku. Metody prezentacji i oceny wynikéw
badan. Przekroje analizy rynku (analiza zjawisk rynkowych w czasie, analiza zwigzkéw przyczynowo-skutkowych,
analiza rynku w przestrzeni). Analiza srodowiska makroekonomicznego. Analiza popytu i zachowan konsumentéw
na rynkach débr konsumpcyjnych i inwestycyjnych. Metody analizy udziatéw rynkowych i konkurencji. Analiza
cen. Rynek a interwencjonizm panstwowy. Badania strukturalne i koniunkturalne rynkéw miedzynarodowych.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wyktad - liczba godzin: stacj: 15, niestacj. 8
b.¢éwiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 30, niestacj. 16

Metody dydaktyczne:

dyskusja, projekt badawczy, konsultacje

Wymagania formalne i
zatozenia wstepne:

mikroekonomia, statystyka

Efekty uczenia sie:

Wiedza - Zna i rozumie:

1. definiuje i charakteryzuje
podstawowe kategorie i elementy
rynku

2. wskazuje, opisuje i potrafi
wybra¢ metody zbierania i analizy
danych rynkowych

Umiejetnosci - Potrafi:

3. projektuje, organizuje i
koordynuje badania réznych
zjawisk i proceséw rynkowych
4. interpretowad, krytycznie
oceniac i prezentowad wyniki
badan rynku

Kompetencje - Jest gotéw do:
5. wspétdziatania i pracy w zespole
podejmujac role lidera

Sposéb weryfikacji
efektédw uczenia sie:

kolokwium na ¢wiczeniach (efekty: 1, 2), egzamin pisemny (efekty: 1, 2), ocena wykonania zadania projektowego

(efekty: 2, 3, 4), ocena aktywnosci w trakcie zaje¢ (efekty: 3, 4, 5)

Forma dokumentacji
osiagnietych efektow
uczenia sie:

prace pisemne

Elementy i wagi majace
wptyw na ocene koncowq:

kolokwium na ¢wiczeniach - 10%, egzamin pisemny - 50%, ocena wykonania zadania projektowego - 35%, ocena

aktywnosci w trakcie zajec - 5%

Miejsce realizacji zajec:

sala dydaktyczna (wyktadowa/¢éwiczeniowa)

Literatura podstawowa i uzupetniajgca:

1.Kaczmarczyk S., 2011, Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa.
2.Mruk H., 2003, Analiza rynku, PWE, Warszawa.
3.Wrzosek W., 2002, Funkcjonowanie rynku. PWE, Warszawa.

4.Rembisz W., Idzik M., 2007, Rynek rolny w ujeciu funkcjonalnym, Wyzsza Szkota Finanséw i Zarzadzania, Warszawa.
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Uwagi:

Wskazniki ilosciowe charakteryzujace modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia 112/106
zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

taczna liczba punktéw ECTS, ktdrag student uzyskuje na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 1.88/1.04 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu | Efekty uczenia sie dla zajec: Odniesienie do Oddziatywanie
efektéw dla zajec na efekt
programu studiow | kierunkowy*)
dla kierunku

Wiedza 1. definiuje i charakteryzuje podstawowe kategorie i elementy rynku EK1_KwO01 2

2. wskazuje, opisuje i potrafi wybra¢ metody zbierania i analizy danych rynkowych EK1KWO03 3

Umiejetnosci 3. projektuje, organizuje i koordynuje badania réznych zjawisk i proceséw EK1_KUO1 2

rynkowych
4. interpretowad, krytycznie oceniac i prezentowaé wyniki badan rynku EK1_KUO02 2
Kompetencje 5. wspoétdziatania i pracy w zespole podejmujac role lidera EK1_KK02 2

*) 3 - zaawansowany i szczegoétowy, 2 - znaczacy, 1 - podstawowy
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