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Status zajęć:
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Koordynator zajęć: prof. dr hab. Joanna Szwacka-Mokrzycka
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Jednostka realizująca: Katedra Polityki Rozwoju i Marketingu

Jednostka zlecająca: Wydział Ekonomiczny

Założenia, cele i opis
zajęć:

a.Zapoznanie studentów z marketingową koncepcją funkcjonowania przedsiębiorstwa na rynku.
b.Zapoznanie studentów z metodami analizy marketingowej.
c.Zapoznanie studentów z instrumentami marketingowymi.

Wykład
Geneza i istota marketingu, ewolucja działalności rynkowej przedsiębiorstwa, orientacje w działalności
przedsiębiorstwa. Istota i metody badań marketingowych. Segmentacja rynku: pojęcie i rola segmentacji rynku,
kryteria segmentacji, ocena atrakcyjności segmentów rynku. Produkt jako element marketingu. Istota i funkcje
produktu, klasyfikacja produktów, cykl rynkowego życia produktu. Polityka cen w przedsiębiorstwie: miejsce i
funkcje cen w marketingu, podstawy kształtowania polityki cenowej w przedsiębiorstwie. Dystrybucja produktów:
pojęcie i funkcje dystrybucji, kanały dystrybucji - ich rodzaje i struktura. Polityka promocji: miejsce promocji w
koncepcji marketingu-mix, kształtowanie programu promocyjnego przedsiębiorstwa.
Ćwiczenia
Organizacja badań marketingowych. Wybór rynków docelowych. Działania marketingowe oparte na segmentacji
rynku. Kształtowanie struktury asortymentowej produktów. Marka jako element polityki produktu. Metody
ustalania cen w przedsiębiorstwie. Przesłanki wyboru kanałów dystrybucji. Określanie kompozycji instrumentów
promocyjnych.

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

a.wykład - liczba godzin: stacj: 15, niestacj. 8
b.ćwiczenia audytoryjne - liczba godzin: stacj: 15, niestacj. 8

Metody dydaktyczne: dyskusja, projekt badawczy, rozwiązywanie problemu, analiza i interpretacja tekstów źródłowych, konsultacje,
wykład konwersacyjny, studium przypadku, indywidualne projekty studenckie

Wymagania formalne i
założenia wstępne:

Nie dotyczy

Efekty uczenia się: Wiedza - Zna i rozumie:
1. student zna i rozumie
podstawowe zagadnienia
dotyczące marketingu

Umiejętności - Potrafi:
2. student potrafi przygotować
wystąpienie ustne z zakresu
marketingu
3. student potrafi prawidłowo
interpretować zjawiska
marketingowe

Kompetencje - Jest gotów do:
4. student jest gotów do pozyskiwania
danych do analizy konkretnych
procesów marketingowych
5. student jest gotów do
wykorzystania w praktyce
podstawowej wiedzy marketingowej

Sposób weryfikacji
efektów uczenia się:

kolokwium na ćwiczeniach (efekty: 1,3), egzamin pisemny (efekty: 1,3), ocena wystąpień w trakcie zajęć (efekty:
2,5), ocena prac wykonywanych w ramach pracy własnej studenta (efekty: 1,3,4), ocena wykonania zadania
projektowego (efekty: 2,3,4)

Forma dokumentacji
osiągniętych efektów
uczenia się:

prace pisemne, złożone projekty, zestaw pytań

Elementy i wagi mające
wpływ na ocenę końcową:

kolokwium na ćwiczeniach - 20%, egzamin pisemny - 50%, ocena wystąpień w trakcie zajęć - 10%, ocena prac
wykonywanych w ramach pracy własnej studenta - 10%, ocena wykonania zadania projektowego - 10%

Miejsce realizacji zajęć: sala dydaktyczna (wykładowa/ćwiczeniowa)
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Literatura podstawowa i uzupełniająca:

1.Altkorn J. (red.) (2004). Podstawy marketingu. Kraków. Instytut Marketingu.
2.Garbarski I., Rutkowski L., Wrzisek W. (1996). Marketing-punkt zwrotny firmy. Warszawa. PWE.
3.Kotler Ph. (1994). Marketing. Warszawa. Gebethner & S-ka.
4.Kos C., Szwacka-Salmonowicz J. (1997). Marketing produktów żywnościowych. Warszawa. PWRiL.

Uwagi:

Wskaźniki ilościowe charakteryzujące moduł/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy własnej) niezbędna dla osiągnięcia
zakładanych dla zajęć efektów uczenia się - na tej podstawie należy wypełnić pole ECTS:

82/78

Łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału
nauczycieli akademickich lub innych osób prowadzących zajęcia:

1.28/0.72 ECTS

Tabela zgodności kierunkowych efektów uczenia się z efektami przedmiotu:

Kategoria efektu Efekty uczenia się dla zajęć: Odniesienie do
efektów dla
programu studiów
dla kierunku

Oddziaływanie
zajęć na efekt
kierunkowy*)

Wiedza 1. student zna i rozumie podstawowe zagadnienia dotyczące marketingu EK1_KW02 3

Umiejętności 2. student potrafi przygotować wystąpienie ustne z zakresu marketingu EK1_KU03 1

3. student potrafi prawidłowo interpretować zjawiska marketingowe EK1_KU02 2

Kompetencje 4. student jest gotów do pozyskiwania danych do analizy konkretnych procesów
marketingowych

EK1_KK01 3

5. student jest gotów do wykorzystania w praktyce podstawowej wiedzy
marketingowej

EK1_KK02 2

*) 3 – zaawansowany i szczegółowy, 2 – znaczący, 1 – podstawowy
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